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Udviklingsplan Hindsholm 

FASE 2 – Forslag til konkrete udviklingsinitiativer 

Tema 
1 

Hvilke aktuelle udfordringer og muligheder ser I for en fremtidig udvikling af 
Hindsholm 

Gruppe Muligheder: Bemærkninger: 

1.1 A) Vi ønsker at være den første kommune, der afprøver 
selvkørende biler som offentligt transportmiddel 
(http://nyheder.tv2.dk/erhverv/2016-08-26-selvkoerende-
biler-rykker-taettere-paa-de-danske-landeveje). Ligeledes ser 
vi gerne droner benyttet ved udlevering af pakker og speciel 
post 
(https://www.trafikstyrelsen.dk/DA/Presse/Nyhedsarkiv/Civil-
luftfart/2015/07/Dronecenter-i-odense-skal-godkende-
kommende-drone-piloter.aspx ) 

Overordnet skal der 
eksternt sponsores 1 til 2 
ildsjæle, en leder og en 
sekretær, til at koordinere 
de lokale 
udviklingsprojekter ovenfor 
(her tænker vi på 
Kirkfonden). Vi kan f.eks. 
lære af Sønderborg 
(http://www.projectzero.dk) 
eller andre lokalområder, 
der har skabt succesfulde 
lokalplaner omkring 
bæredygtighed og 
greentech. 

B) Innovativ efterskole for unge der gerne vil arbejde/uddanne sig 
indenfor hightech, kunstig intelligens, droner og robotter, 
bioteknologi, 3D print, open source hardware og software. 

C)  Få nye robotvirksomheder, der hele tiden skyder op omkring Odense 
(http://www.udviklingfyn.dk/nyheder/odense-går-målrettet-efter-
tiltrække-robotvirksomheder-og-risikovillig-kapital) til at bosætte sig 
på Hindsholm. 

 Udfordringer: 

 Udfordringerne ved de muligheder vi ser er: 

 At tiltrække virksomheder til Hindsholm, da det muligvis er mere attraktivt med 
beliggenhed i Odense. 

 At få søgt og bevilget de nødvendige midler 

 •At få Hindsholm-beboere til at tænke nyt og tro på nye fremtidsmuligheder 
 

1.2 Vejen til fastholdelse af Hindsholm, mener vi er forbedring af mødested/aktiviteter til børnefamilier. 
Tankerne går på fitnessrum, e-sport m.m. i Hindsholmskolens lokaler til benyttelse af øvrig 
familiemedlemmer mens andre eks. deltager i foreningssport mv. 
 
Midlet: Evt. spørgeskema til børnefamilier på Hindsholmskolen/Mesinge skole/Bøgebjerg børnehave 
mv. 
Dertil kommer aftale på lokaler, søgning af midler – herefter planlægning og styring. 
 
Med det rette team og opbakning forventes kort tidshorisont (indenfor 1 år). 

 

1.3 M = muligheder  U = udfordringer  H = handling 

M:  
Udvikling af en app med henblik på samkørsel. Kan bidrage til bosætning. 
U:  
Økonomi, kendskab, vedligeholdelse. 
H: 
Indenfor 1 år 

M:  
Etablere forlængelse af stisystemet fra Martofte til Fynshoved. Langt over 100.000  
besøger FH årligt. Cykelturisme og motionscykling er i opsving. 
U:  
Prioritering af kommunal investering, tilskud fra staten, lodsejerens velvilje til salg. 
H.  
6 år - evt. mere. 
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 M:  
Grusstien i Dalby købes og føres tilbage således den følger den gamle banelinie. 
U:  
Kommunal investering. 
H:  
2 a 5 år 

M:  
Outdoor aktiviteter fremmer sundheden, turismen og giver herboende indtægter. 
Eks. Gårdlænger anvendes til opholds og aktivitetssteder for cykelturister,  
rideentusiaster, lystfiskere. 
U:  
Lodsejeres velvilje, planloven, kystdirektoratet, økonomi. 
H:  
3 - 5 år 

M:  
Flere bed and breakfast tilbud, samt en app med tilbuddene. Øge beskæftigelsen,  
eks. deltids beskæftigelsestilbud til lokale med særlige udfordringer. 
U:  
Velvilje hos lodsejerne, planloven, kystdirektoratet. Kommunen betale app. 
H:  
App 1 - 2 år 
Nye Bed and breakfast 3 - 5 år 

M:  
Tilgængelighed året rundt. 
U:   
Glatførebekæmpelse/snerydning. 
H: 
1 - 2 år 

M:  
App til den historiske fortælling eks. Kristen Kold som skabte den 1. Friskole og  
den 1. Højskole i DK.      
U:  
Frivillige, økonomi til app, vedligeholdelse. 
H:  
1 - 2 år 

M:  
Benzin/disel tank for selvbetjening i Mesinge el. Dalby (Spar, mekaniker, elektrike Thygesen).  
U:  
Velvilje, indtjening??? 
H:  
???? 

M:  
Cykel/knallertaflukke ved Road 66 (tidl. Lottes grill) til unge der kommer fra  
Holmen og skal med den kollektive trafik for at komme videre til  
uddannelsesinstitutionerne. Problemet i dag er, at cykler og knallerter blive stjålet. 
Kan måske afhjælpe de unges fravalg under et uddannelsesforløb. 
U:  
Økonomi. Arbejdskraft kan evt. ske via arbejdsmarkedet. 
H:  
1 år 

 

 

 

 



 M:  
Bofællesskaber for + 40 årige 
U:  
Finde et smukt område. Evt. Nedlagt landbrug. Boligforening. Fonde.  
Pensionskasser. 
H:  
6 år og mere 

M:  
Central Markedsplads for Holmens fødevarer.  
U:  
Sted. Åbningstider. Frivillige. Økonomi. 
H: 
1 - 2 år 

 



Tema 
2 

Hvad kan der gøres for at fastholde og tiltrække borgere på/til 
Hindsholm? 

Gruppe  

2.1 Indledende bemærkninger: 
 
Spørgsmål:  
Hvem flytter til Hindsholm? – alder, job osv 
Hvor mange virksomheder er der på Hindsholm? 
 
Undersøgelse:  
Bolius YouGov analyseinstituttet: 
Hvorfor flytter folk på landet? 
61% Effektiv offentlig transport. 
50% Erhvervsliv – gunstige vilkår 
54% Lægge offentlige institutioner i yderområderne. 
Hurtig internet og mobildækning. 
Lavere skat for folk på landet. 
 
Fakta: 
Omdrejningspunktet for at bo på Hindsholm er NATUREN. 
Der skal være plads til alle. 
Dem der vil være sig selv. 
Dem der ønsker, at være en del af et levende fællesskab. 
Ældre der ønsker at bliver på Hindsholm hele deres liv. 
Unge familier der har brug for fællesskabet for at få en hverdag til at hænge sammen. 
Derfor er det et must at bevare og skåne naturen mest mulig ved forskellige tiltag. 

Er det +60 årige der tegner Hindsholm for +60 årige? 
Fortælle at aktiviteter er for alle og alle har mulighed for at involvere sig lokalt. 

 Forslag: 

 1: Gode transportforhold både i arbejds- og fritid. 
 

o Platform til delebiler og samkørsel. Busser /flexkørsel og telekørsel optimeres. . 
Omorganisering af den offentlige transport, der indsættes Shuttelbusser som kører 
rundt hele tiden og er gratis.  

o Udvidelse af nuværende cykel- og gangstier .  
o  Borde/bænke + P-pladser centrale steder. Steder hvor det er oplagt, at bevæge sig ud i 

naturen og hvor det er oplagt at holde en pause med mad eller kaffe. 
o Cykeludlejning på Hindsholm. 

 2.: Opbakning om skole, børnehave og andre fællesskaber. 
 

o Velkomstpakke så hurtigt som muligt efter indflytningen. 

 Beskrivelse af det område man flytter til – natur, kultur og socialt samt 

indkøbsmuligheder. Gode hjemmesider. Rabat kuponer til forskellige steder. En 

guidet tur. Blomster fra lokalrådet. Gratis medlemskab det første år af 

lokalråd/borgerforening. 

o Facebook – hjælp hinanden på Hindsholm. Inspireret af Samsø. 



3.Boligformer:     
 

o Mulighed for alternative boligformer/områder. 

o Lave ”friland” på Hindsholm. 

 Friland er økologisk/økonomisk fristed nær 8410 Rønde -  Feldballe. 

o Alternative boligformer  

  Olde kolle og andre fællesskaber med små boliger som har fælles fælleshus, 

gæsteværelser osv  

 

 2.2 Prioritering Initiativ Kort beskrivelse Tidshorisont: 

1 ”Holmens Dag” og 
Holmens Bazar 
 

Aktivitetsdag der kan samle 
lokalsamfundene og sætte Holmen 
på landkortet. Mulige aktiviteter: 
Kajak-, vandre, løbe- og cykelture. 
”Spis Holmen”. Lokalarkivernes 
fællesudstilling. Natur – og kultur 
rundvisninger. Børneaktiviteter, 
ride- og hestevognsture. Musik – 
Morgenfruerne, Holmens Hustlers 
etc.   
Holmens bazar – ”Æd Hindsholm 
hvor de lokale gårdbutikker, 
producenter og lignede kan 
fremvise deres produkter i 
kombination med at man skaber en 
god oplevelse for de besøgende 
 
Aktiviteten kan evt. opdeles i 2, 
Holmens dag og Holmens Bazar 

Tidshorisont: 2-5 år 

2 Fokusgruppeinterviews 
med nytilflyttere og 
beboere der har boet i 
en årrække på Holmen. 

1) Fokusgruppeinterviews med 
nytilflyttere, fx udfra 
spørgsmålene:  
”-Hvorfor er I flyttet til 
Hindsholm?”  
”-Hvad skal der ske i 
lokalsamfundet, for at det 
fortsat er attraktivt at bo i 
området”. 

      ”Hvilken betydning har 
”fællesskabet” – hvad forventes 
af og hvordan defineres 
fællesskabet – er der flere 
former/typer for fællesskab?” 

2) Fokusgruppeinterviews med 
beboere der har boet i en 
årrække på Holmen. Fx:  
”- Sig 3 gode ting og 3 dårlige 
om at bo på Holmen” 

      ”-Hvilken betydning har       
      ”fællesskabet” – hvad forventes  
      af og hvordan defineres  
      fællesskabet – er der flere  
     former/typer for fællesskab?” 

I løbet af 1 år 



3 Hvordan kan man 
understøtte ildsjæle – 
netværkskoordinatorer 

Ildsjælene er dem, der holder 
tingen i gang – men hvordan 
kan man understøtte, hjælpe og 
motivere ildsjælene, så de 
holder noget længere og ikke 
brænder ud. 

I løbet af 2-5 år 
 

 Gode og hurtige 
netforbindelser 

Det er en forudsætning for 
moderne kommunikation 

 

 God 
informationsstrategi 

Det skal være både på papir og 
elektronisk (Facebook - 
eventuelt samarbejde med 
”Hindsholm naturperlen på 
toppen af Fyn, fælles 
hjemmeside – kunne vi 
eventuelt undersøge om det er 
muligt at overtage og udbygge 
hjemmesiden 
www.hindsholm.com, 
samarbejde med 
Fællesmagasinet). Kerteminde 
Kommune sørger for, at der er 
en centralt placeret webmaster, 
der vedligeholder materialerne. 

Kan iværksættes 
indenfor få måneder, 
hvis der er 
(økonomisk) 
opbakning. 

 Gøre naturen 
tilgængelig 

fx Hindsholmstien jvf. 
Øhavsstien. 

Tidshorisont: 2-5 år 
 

 Branding af Holmen 
udenfor Fyn. 

I medierne, på messer, 
markeder etc 

I løbet af 1 år 

 Egnsmuseet – 
Arbejdende 
værksteder 
 

I kombination med Egnsmuseet 
kunne der udvikles arbejdende 
værksteder 

I løbet af 2-5 år 
 

 Forståelse for 
transportproblemer. 
 

Handler om at gøre andre 
opmærksomme på Hindsholm 
ikke er så langt ude på landet. 
Transportproblemerne er faktisk 
først i Odense 

I løbet af 1 år 

 Aktivt nærmiljø og 
landsbymiljø. 
 

Det er vigtigt at nærmiljøet og 
landsbymiljøet fremstår aktivt 
så kan se sig selv i de aktivitet 
som sker i området 

I løbet af 2-5 år 
 

 Velfungerende 
institutioner og skoler 
 

En grundforudsætning for at 
børnefamilier flytter ud på 
Holmen 

Afhænger af den 
politiske velvilje 

 En bedre definition af 
hvilken målgruppe 
man vil tiltrække – er 
børnefamilier den 
bedste målgruppe 
 

Er det børnefamilier man vil 
tiltrække til Holmen, når det 
tilsyneladende er ”det grå guld” 
som flytter herud.  Er 
udfordringerne f.eks. for stor i 
forhold til at tiltrække 
børnefamilier 
 

I løbet af 2-5 år 
 



 Hvad forventer man af 
fællesskabet 
 

Man er interesseret i 
”fællesskabet” – men hvad 
forventer og hvordan defineres 
fællesskabet, når det kommer til 
stykket – og er der flere 
former/typer for fællesskab 

I løbet af 2-5 år 
 

 Formidling af 
forståelsen af åbenhed 
– evt. fødselshjælpere 
til diverse aktiviteter 

Hvordan kan man etablere et 
team af personer som kan 
understøtte og hjælpe folk med 
gode ideer til at få dem ført ud i 
livet. Det skal hænge sammen 
med en forståelse for ”hverdags-
magere”, netværk og net-
working 

I løbet af 2-5 år 
 

 Hindsholm Byttecenter 
 

Hindsholm give væk – for små 
penge – en form for moderne 
genbrugscenter – gerne via 
Facebook eller anden net portal. 

I løbet af 2-5 år 
 

 World news – locally – 
Netavis – en 
elektronisk 
indgangsvinkel 
 

Etablering af en række i-
reportere som uddannes til at 
skrive korte indlæg til 
”Hindsholm på toppen eller 
lignende nyhedsmedier 

I løbet af 2-5 år 
 

 

2.3 Tiltrække nye borgere: 

  Overskuelige boligpriser 

  Kæmpe for at skole/børnepasning beholder deres gode ry 
1 år  Lave bedre hjemmeside om lokalsamfundet, mere overskuelige faneopdelinger (med 

samme punkter som i velkomstkatalog) 

2-5 år  Flere muligheder for shelter/telt overnatning (udnyt den natur vi bor hos)  

1 år  Lave et velkomstkatalog til nye borgere, der indeholder vandreruter/ busforbindelser/ 
fritidsaktiviteter/ fællesspisning/ børnepasning/ shelters/udlejningslokaler/ indkøb/ 
henvisning til hjemmeside/osv 

1 år  Facebookprofil (med opslag som os der bor her kan dele, og på den måde få udbredt 
kendskab om hindsholm) 

  Overskuelige boligpriser 

 

Beholde borgere: 

 1 år  Mere fokus på de aktiviteter, der tilbydes i nærområdet 

1 år  Flere billige lokaler til udlejning. Fx til små foreninger (fx strikkeklub/bogklub/osv) 

1 år  Mere fokus på lokale arrangementer fx julemarkeder. Evt lav et stort. 

2-5 år  Flere muligheder for shelter/telt overnatning (udnyt den natur vi bor hos)  

2-5 år  Sikre skoleveje (særlig cykelsti fra salby til mesinge!) 

2-5 år  Bedre pasning for børn under 6 år – bedre integreret og mere lokalt placeret 

1 år  Bedre skiltning i Mesinge om hvad der sker på Hindsholm 

> 6 år  Mere fokus på at det skal være fedt at være barn på hindsholm – og på den måde satse 
på at de vender tilbage og selv stifter familie her. 

 

 

 

 



Tema 
3 

Hvad kan der gøres for at fastholde og tiltrække mindre 
erhvervsvirksomheder på/til Hindsholm? 

3.1 erhvervsnetværk – videndeling. 

Der skabes rammer for erhvervsnetværk. Tanken er at netværket skal drives af de etablerede 
erhvervsdrivende og fungere dels som videnbank og som dialogskaber med kommunen for at få 
tilrettet lokalplaner så arbejdspladser bevares og skabes.  

a) Under 1 år. 

Gøre det lettere at få lov til at ændre landbrug til andre erhverv 

Engagerer byrådet og gennem dem mønster politisk vilje til at se mulighederne i omlægning af 
ejendomme til erhverv. Fordre et samarbejde med andre natur kommuner hvor bureaukrati står i 
vejen for hensigtsmæssig udvikling af lokale erhverv.  

b) I løbet af 2 -5 år. 

Fælles branding af fødevarerne fra Hindsholm 

Skabe et fælles brand for Hindsholms fødevarer specialiteter som kan hjælpe med at få varerne langt 
ud over kommunegrænsen. En sådan branding vil kræve at de tilknyttede fødevareproducenter på 
Hindsholm bliver enige om rammer, kvalitet og etik. 

a) Under 1 år. hvis interessen kan mønstres i erhvervet. 

Fælles tilskud/indskud/crowdfunding til start af nye virksomheder. Tænk hvis alle gav 50 kr.? 

Etablering a crowdfunding for at muliggøre bedre tilgang til finansiering af udvikling og opstart af nye 
virksomheder på Hindsholm. En mulighed for at promoverer erhvervsprojekter hvor investorerne for 
adgang til produkter, ydelser eller rabatter , bidrager med finansiering. 

a) Under 1 år. 

Bedre mobilnetværk + bredbånd 

Skabe politisk vilje til at prioriterer den digitale infrastruktur på Hindsholm. 

b) I løbet af 2 -5 år. 

 

3.2 Forslag Mulige handlinger 

1: Der søges etableret et samlet 
erhvervsnetværk på Hindsholm (1 år) 
 
Baggrund for forslaget 
Med etablering af et formelt netværk vil 
erhvervsdrivende på Hindsholm hurtigere få 
kontakt til hinanden og kunne videregive 
erfaringer om at bo og drive virksomhed på 
Hindsholm, som supplement til kommunens 
erhvervsrådgivning.  
 

 Alle erhvervsdrivende på Hindsholm 
inviteres til at danne et samlet og/eller 
flere netværk. Formålet er at dele 
erfaringer, samt skabe sammenhold. 

 Nye og potentielle erhvervsdrivende 
bydes velkommen med oplysninger om 
de fordele og udfordringer der ligger i 
at drive erhverv på Hindsholm. 

 Der oprettes et nyhedssite for 
erhvervsdrivende på Hindsholm. Alle 
selvstændige erhverv der ønsker det 
registreres og opdateres løbende evt. 
med nyhedsmail eller lign.  

 Netværket afholder fx 2 gange årligt et 
åbent hus arrangement hos en 
erhvervsdrivende på Hindsholm.  

 

 

 



 2: Der skabes en aktiv erhvervspolitik på 
Hindsholm og reglerne for etablering af 
mindre virksomheder i landzone søges 
udfordret (2-5 år) 
 
Baggrund for forslaget 
Landzoneloven og gældende 100m, 300m og 
3km beskyttelseszoner virker stærkt 
begrænsende for etablering af virksomheder 
på Hindsholm. Iværksættere og virksomheder 
tiltrækkes i stigende grad af landområderne. 
Foruden arbejdspladser sikres overflødiggjorte 
landbrugsbygninger mod forfald. 
 

 Det skal gøres lettere at etablere mindre 
erhverv i landzone. Der nedsættes en 
arbejdsgruppe der sammen med kommunen 
skal undersøge mulighederne for at påvirke og 
lempe regler og praktisering af samme. 

 Der udarbejdes en folder e. lign. der overfor 
iværksættere og mindre erhvervsdrivende klart 
beskriver myndighedsforhold og kommunens 
engagement i etablering af mindre erhverv på 
Hindsholm, gerne suppleret med rådgivning fra 
kommunen og erhvervsnetværket 

 Der skabes en aktiv erhvervspolitik i 
samarbejde mellem Hindsholm og kommunen, 
der kan brande kommunen udad til og skabe 
vækst ved at øge tiltrækning af iværksættere og 
skabe liv i overflødiggjorte landbygninger. 

3: Fortælling om Hindsholm skal tiltrække nye 
småerhverv, iværksættere og bosættere (1 år) 
 
Baggrund for forslaget  
Hindsholm har historisk været et landbrugs- og 
håndværkersamfund, med en høj grad af 
fritænkning og kreative billedkunstnere og 
musikere. Kombinationen af et kreativt miljø 
og velfungerende småsamfund spiller godt 
sammen med nutidens vækstmuligheder 
indenfor nichefag. 
 

 Den kunstneriske arv på Hindsholm lægges til 
grund for tiltrækning af nye kreative og 
”skæve” håndværk og nicheproducenter, ved 
en fortælling – et brand. 

 Naturen, de velfungerende landsbyer, skolen og 
den forholdsvis tætte afstand til bycentre som 
Kerteminde, Nyborg og Odense, samt motorvej, 
skaber gode muligheder for et velfungerende 
familieliv sammen med erhverv. 

 Fortællingen om Hindsholm kan evt. suppleres 
med et slogan som Hindsholm - ”vi er 
anderledes” eller ”din kreative arbejdsplads” 

4: Styrk landområderne ved investering i 
udvikling!  (2-5 år) 
 
Baggrund for forslaget  
Investering i landområderne giver vækst, 
tilflytning af ressourcestærke og 
erhvervsaktive familier og dermed øget 
beskatningsgrundlag, besparelser giver 
resignation, faldende huspriser, ændret 
demografi med faldende beskatningsgrundlag 
og øgede sociale udgifter 
 

 

 Bosætning og småerhverv på Hindsholm er to 
sider af samme sag og skal tænkes som ét. 
Småerhverv etableres ikke på Hindsholm uden 
at egnen er attraktiv for bosætning, hvilket især 
betyder at skole med overbygning skal bevares. 
Forsvinder overbygningen, forsvinder skolen. 
De mange debatter skaber usikkerhed for 
tilflyttere. 

 Skab en klar og aktiv erhvervspolitik, med fokus 
på udvikling fremfor begrænsninger i planloven, 
samtidig med opretholdelse og styrkelse af 
Hindsholm særlige landskab og naturværdier. 

 Infrastrukturen skal forbedres, den nuværende 
løsning er uholdbar fx for transport til og fra 
ungdomsuddannelserne i Odense (læs til og fra 
Kerteminde og Munkebo). En del af de 
erhvervsaktive familier flytter fra Hindsholm 
når børnene skal videre fra folkeskolen. 

 Find ”skæve” løsninger. Samfundet skriger på 
nytænkning. Følg fx Ærøs eksempel med mange 
og gratis busser til alle. Dette øger mobiliteten, 
skaber opmærksomhed og behøves ikke at 
være en dyr løsning, da en stor del 
administration kan spares væk. Løsningen kan 
kombineres med turistrundture og særlige 
events som fx ”åbent erhverv Hindsholm” 

 

 



 

 

 

3.3 Fastholde Supplerende bemærkninger 

Erfa møder (Kan igangsættes nu!) 

Samle virksomhederne til erfa møder, hvor man 
kan få uforpligtende snakke på tværs af erhverv. 

-     Herved vil det være nemmere at udnytte 
hinandens stærke sider. 

-     Det vil være nemmere at udveksle erfaring og 
spørge hinanden tilråds. 

-    Få set tingene fra en HELT anden side, hvis man 
har et problem/opgave! 

Men vi kom også ind på følgende i forbindelse 
med at vi diskuterede ovenstående. 

Skal man drive virksomhed på Hindsholm, så er 
det ekstremt vigtigt at det er et godt og trygt 
sted at bo. Det betyder ALT, at der ikke er snak 
om at nedlægge daginstitution og skole. 
Derudover kan nævnes bedre fiberdækning, 
bedre mobilnet og internet. Det er til tider meget 
dårligt pletvis på Hindsholm. 

Infrastrukturen skal fungere og det er ikke ret 
godt lige pt. 

Bosætningen er vigtig for 
af fastholde og tiltrække 
både virksomheder og 
gode medarbejdere. 

 

Tiltrække 

1. Udforme en manual (Kan igangsættes indenfor 1 
år) 

Udvikle en form for manual, hvem, hvad hvor… 
Evt. Fremhæve de gode historier. Måske udfra cvr. 
Nummer. 

-   Hvem kan hjælpe os videre med… 

-   Hvad skal der til for at lave en virksomhed, feks 
regnskab, lokaler, kommunen eller andre 
instanser. 

-   Hvor søger jeg oplysninger, feks hvilke 
virksomheder findes i området, evt. Fordelt på 
erhverv. 

2. Fællesmøder for nye virksomheder. 

Nye virksomheder bør inviteres på rådhuset til et 
fællesmøde, i stil med arrangementet for nye 
borgere. 
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Forskønnelse af Hindsholm til glæde for fastboende og gæster 

4.1 1: 
Vandreruter og trampestier med velbeskrevne turforslag, små hæfter, detailkort fra hjemmeside, 
længder, p-pladser, pausesteder, seværdigheder, app der hjælper m info. Mere sammenhængende 
stiforløb  bl.a  på Langø. Muligheder for at gå ”rundt”. Svarende til Kløverstierne.  
Igangsættelse 1 år. 

2:  
Forskønnelse af grønne områder i landsbyerne, f.eks. omkr. gadekær og fællesområder. Lav 
samlingspladser/ naturoaser i de enkelte små bysamfund m. borde, bænke, bålplads, grill, 
legeredskaber og naturmotionsredskaber.  
Ca. 1 år. 

3:  
Nænsom pasning, pleje og beskæring af levende hegn, stynede pil og popler, grøftekanter og hegn. 
Genplant og pleje af alleen v. Nordskov ( Fredet!!) Bredere hegn og bræmmer langs beplantninger og 
vandløb. 
Ca. 1 år 

4:  
Cykelstier i sammenhæng, opdater kortmaterialet. Fra Martofte og nordpå etableres Hindsholmvej 
som 2minus 1 vej.  Bump på Bøgebjergvej.  Cykeludlejn. Cykelsmed. Udsigtssteder, bordbænksæt.   
Pitstop m. cafe.  
 2-5 år. 

5:  
Synliggøre en gourmet rute: Nybroe, Måle Røgeri, Målebageren, Kirkeladen, Hindsholmgrisen, 
Hindsholm Lam, Sybergkvæg, Hindsholm Gårdbutik, frugt og grønt. Hindsholm øl eller vin??   
Ca. 1 år. 

6:  
Årets ”perle”/ årets initiativ/ forskønnelsespris.  
Ca 1 år. 

7:  
Fjernelse af faldefærdige /skæmmende bygninger. Hvem gør hvad?  
2-5 år. 

8:  
Lav et lystfiskercenter/naturcenter, m. overnatningsmuligheder, B & B, fællesrum, renseplads, frysere, 
tørreplads, udlejning af grej, både, kajakker. Udstillinger, konkurrencer, kurser, opslagsbøger. Som på 
Helnæs. (Englegården, Bøgebjerg Børnehave.)  
2-5 år. 

 

4.2 Det lykkedes ikke at få gruppen etableret. 

 

4.3 Vandrestier og Mountainbikeruter/områder  
Optegnede, skiltede og med kort - afmærkede stier - lagt online - evt. med kalender der koordinerer 
jagt og mountainbike. Kunne grusgraven på Kastelsvej inddrages? 
Noget alla Camønoen - noget der inddrager de lokale sælgende 
Indenfor b) 2-5 år 

Legeplads for både børn og voksne  
- udendørsfitness og legeplads - et sted hvor familier kan mødes på Hindsholm  
 Evt. udbygning af legepladsen i Mesinge ved Esterhøjvej 

Indenfor b) 2-5 år 

Forskønne uskønne steder  
 Eks. Plante allé af træer eller andet grønt: 
 Fynshovedvej ved indgangen til Mesinge (ved forsamlingshuset og automester) 
 Fynshovedvej i Dalby fra skolen og nord på 

Indenfor a) 1 år 

 



 Fjerne Bjørneklo  
 (eks. Dalbybugten, Mesinge). 
Indenfor a) 1 år 

Shelterpladser ved kysten og på vandet  
Støtte op omkring "De blå støttepunkter" - evt. kontakte lodsejere der har egnet område til shelters. 
Hvis man har et egnet område, vil kommunen stille en shelter op - gælder det også Kerteminde? Den 
der står får det, vil få penge pr overnatning. Eks. Havnen ved Tuesgyden 
Indenfor b) 2-5 år 

Vinterbadning ved Bøgebjerg strand  
Ved Broen ved bjørnegårdsvej - opstilling af mobilsauna. Give bedre faciliteter til denne aktivitet. Lille 
vinterbadebro? 

Bro over udløbet ved Dalbybugten  
Mulighed for at gå langs vandet fra Midskov til Langø. 
Indenfor a) 1 år 

Hindsholmhjemmeside  
Skal udbygges med flere vandreruter og cykelruter, måske også moderniseres?  
Indenfor a) 1 år 

Steder at besøge/spise  
Eks. Spisested i Nordskov (Berit og Claus) og andre hyggelige steder. 
Indenfor b) 2-5 år 
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Hvad kan der gøres for at ”brande” Hindsholm bedre? 

5.1 Signatur-begivenheder 
Begivenhederne markerer værdier på Hindsholm såsom en Foreningsdag, Rundboldturnering som 
før landsbyerne imellem, en stor havefest a la Langeskov Fester, Fællesspisning, Fjordens Dag. 
Signaturdage er godt for fællesskabet. Oplevelser der kan spredes mund-til-mund og gøre folk 
interesserede i stedet. 
Kan realiseres indenfor 1 år. 

Hindsholm-klistermærke 
Din Købmand har det, øen Sylt har det, Hindsholm skal have det. Simpelt stiliseret grønt 
klistermærke der viser Hindsholms konturer med landsbyernes navne. Også udlændinge kan købe 
det til bilen i Din Købmand. De unge kan klistre det på PC’en, ligeså dem der er unge med de unge! 
Sjov gadget. Realiseres indenfor 1 år. 

Storytelling-brochure/QR-kode/Youtube-kanal/ Link på kommunens hjemmeside/Virksomheder til 
nyansatte 
En brochure der kan ligge hos ejendomsmægler med nogle af os tilflytteres fortælling. 
Hindsholmeres fortælling om den gode barndom, om teletaxa, vareudbringning, åbenheden på 
”øen”. Skal akkompagnere hussalg. Eller sommerhusnøgleudlevering. Evt. video inspireret af 
børneprojektet hvor der fortælles historier med papirklip/figurer.  
Realiseres indenfor 2 år. 

QR-koder i landsskabet/landsbyer 
En familie fortæller om livet/foreningerne/dagligdagen/naturen der hvor de bor. (Vi ved ikke 
hvordan man laver QR-koder) 
Slogans: Øen med de gode forbindelser eller Pas på, det går i blo’et 
Realiseres indenfor 2 år 

Vi talte også en smule om ”branding” overfor turister: 
 
Kort med cykelruter 
Et kort der markerer ruter til cyklister med km-tal.  
Realiseres indenfor 1 år 
 
Klistermærke med markering af byer ligesom til bosætning 
 



Magasin møntet turisme  
Med ture, virksomheder a la det der nu kommer fire gange om året eller a la Kom med Kerteminde-
magasinet. Evt. med historier herfra og reklamer. Dette skal dog kunne holde i to-tre år uden det 
skal udskiftes, og kan udleveres med sommerhusnøgle og må tages med hjem.  
Realiserbart 2 år. 

Til sidst foreslår vi at der afholdes et release-party når det nye kombinerede sogneblad/Hindsholm-
magasin kommer på gaden. Party med evt Holmens Hustlers og andet Hindsholmsk. Igen med til at 
brande Hindsholm som et sted hvor tingene gøres. Vi er så heldige at være formet af en ø der giver 
os et slags inter-kommunalt fællesskab. Det kan brandes til bosætning. Men vi vil jo heller ikke 
overrendes ;-) 

 

5.2 Intern branding rettet mod beboere på Hindsholm 

Udbygge/ sammenkæde det spirende fællesskab, der allerede eksisterer på Hindsholm via flere, 
tværgående, sociale aktiviteter. (Kirkeløb, Holmens Dag, Fællesspisning med særligt tema, 
høstmarked, etc.)  
Tidsramme: 2017 

Udbygge det interne værdifællesskab på tværs af lokale/ erhvervsrelaterede/ foreningsmæssige 
interesser.  
Tidsramme: 2017 

Fælles hjemmeside/ Facebook/  
Tidsramme: 2017 

Stor fokus på at afdække ALLE de mange aktiviteter, der endnu ikke figurerer på 
’Hindsholmskalenderen’.  
Tidsramme: 2017 

’Markedsanalyse’ i form af spørgsmål til besøgende/ turister/ gæster i relation til deres besøg på 
Hindsholm. 
Tidsramme: 2017 

Infoskærm/ Infotavle placeret i / ved ’Min Købmand’.  
Tidsramme usikker! 

Hindsholmsmagasin, hvor samtlige, ’vedvarende’ aktiviteter løbende offentliggøres/ distribueres i 
PDF-filer til fx ejendomsmæglere, turistbureau, kommunal hjemmeside m.m: 
(afklares primo2017). 

 

5.3 Der blev ikke etableret en 3. gruppe. 

 

Input til Tema 2, 4 og 5 fra 2 7. klasser på Hindsholmskolen 
Prioritering Forslag: 

1 Flere butikker (gågade !!) 

2 Aktivitetssted(er) 

 Flere arbejdspladser 

 Hundelufterskov 

 Flere fritidsaktiviteter 

 Mere reklame for Hindsholm 
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Legepladser 

6 Legepladsgruppen HAR afleveret forslag til legeplads/legemiljø i Mesinge (udbygning af legeplads ved 
Mesingeskolen og skaterbanen ved Mesinge Mark – og om ”minilegepladser” i Dalby og i Martofte. 
Forslaget er videresendt til Kerteminde Kommune og svar om tilskud kan forventes primo januar. 

  

 



Udviklingsplan Hindsholm  
Fase 2  
 

 

  

  
  

Gruppe 1 -  Aktuelle udfordringer og muligheder  

Navn Mail 

Steen Rasmussen steen@sdu.dk 

Jens Langhorn jlanghorn@gmail.com 

Mette Sommer mettesommer@outlook.dk 

Anette Bergholdt anette_bergholdt@outlook.dk  

Sine Gro Jørgensen signgro1@outlook.dk 

Gruppe 1, 2  

Bibi Foged Pedersen bibi@hesselgaard.dk 

Jan Møller jan@vaffelhuset.dk 

Bitten Nannestad bittennanne@hotmail.dk 

Kay Petersen kay.petersen@c.dk 

Hans Henrik Olesen hanshoginge@gmail.com 

Gruppe 1, 3 

Sonja Rasmussen pol-srm@kerteminde.dk 

Marianne Machon pol-mma@kerteminde.dk 

Tine Riis Kristensen pol-trk@kerteminde.dk 

Terje Pedersen pol-tpe@kerteminde.dk 

Britt Pedersen bpe@kerteminde.dk 

Jens Arne Hansen pol-jah@kerteminde.dk 

  

Gruppe 2 -  Fastholde og tiltrække borgere  

Inga Rahbek inga.midskov@gmail.com 

Lars Fomsgård lfomsgaard@mail.tele.dk 

Ane Sofie Hjorth hjorth.midskov@gmail.com 

Camilla Schjerning c.schjerning@gmail.com 

Karsten Kørting Hansen karrig@mail.dk 

Jens Arne Hansen jens.hansen@3f.dk 

Gruppe 2, 2  

Ann Rosenkvist ro@privat.dk 

Preben Nielsen brpn@post12.tele.dk 

Helle Klodskov hha@vucfyn.dk 

Gruppe 2,3  

Tina Bech tinabechsalby@gmail.com 

Sanne Harhorn sanneharhorn@gmail.com 

Maria Sund mariasund05@gmail.com 

Tina Ryhl tinaryhl@gmail.com 

Ann Juncker-Jensen ann.jjensen@gmail.com 

Gruppe 3 -  Fastholde og tiltrække mindre virksomheder  

Carsten Madsen piahjorthmadsen@live.dk 

Jesper Krogh mail@jesperkrogh.dk  

Steen Rasmussen steen@sdu.dk 

 

Arbejdsgrupper 
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Gruppe 3, 2  

Thomas Hillerup tegnestuen@vaag.dk 

Kathrine Bøg Holm bholm0512@hotmail.com 

Peter Steen pst@dalby-smeden.dk 

Jesper Bergholdt info@jesper-bergholdt.dk 

Dorte Øllegaard Utecht du@hverringe.dk  

Gruppe 3,3  

Claus Jensen gr8@jensen.mail.dk 

Tina Nybro tina@nybrofrugt.dk 

Linda Aaskov Nielsen linda@accountess.dk 

Poul Lang Nielsen mail@hindsholmgrisen.dk 

Sven Haarder svantevit@svantevit.dk 

Gruppe 4 -  Forskønnelsesinitiativer  

Anker Stæhr-Jørgensen asj@ny-post.dk 

Lise Hansen lise3@mail.dk 

Niels Hørby Jørgensen mesingebygade35@gmail.com 

Villy Hansen villy.h@mail.tele.dk 

Gruppe 4, 2  

   
Gruppe 4,3  

John W. Rundstrøm john.w.rundstrom@gmail.com 

Jytte Harhorn jytte.harhorn@gmail.com 

Signe Klokker kl@tornbjerg-gym.dk 

Henriette Gommesen skov530@hotmail.com 

Nicoline Holm-Jørgensen nicoline48@msn.com 

Gruppe 5 -  Branding  

Flemming Pedersen flemming@hesselgaard.dk  

Rikke Mohr Jørgensen rikkemohr74@gmail.com 

Helle Klüver helle.klyver@jubii.dk 

Søren Herluf Sørensen shes@km.dk 

Inge Kuhlmann lejfkuhlmann@gmail.com 

Gruppe 5,2  

Simon Ettrup Hansen simon.ettrup@hindsholmskolen.dk 

Peter Bisgård peterbisgaard@live.dk 

Rikke Aagaard Nielsen raan@km.dk 

Anne Kathrine Skifter aks@inbema.dk 

Torben  Øland torb0875@gmail.com 

Tema 2, 5 og 6  

2 7. klasser på  Hindsholmskolen 

Gruppe 6 -  Legeplads  

Tina Hansen tinavaffelhuset@live.dk 

Lena Nørgaard lena.noergaard@gmail.com 

Martin Lysmose m.lysemose@gmail.com 

Henning Andersen espegaard13b@gmail.com 

Jonas (JONI) joni-manpower@hotmail.dk  

Maria Sund mariasund05@gmail.com 

Birthe Rosholt bwr@odense.dk  
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